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CLIENTE: FLUCHOS
PROYECTO: LAS COSAS COMO SON

? : ; PRESENTACION
/ Evidencian®34 5 i : 5 ARB La nueva campana de Fluchos hace hincapié en las evidencias, en aquellas

cosas en las que casi todos estamos de acuerdo. Exactamente igual que la
marca es comoda. Ejemplos sencillos unidos a zapatos para casi todos y en
cada momento.

PENSAR

lLa marca de calzado Fluchos pertenece a la categoria de calzado como-
do. Ampliar gama en el calzado de caballero y mostrar a las mujeres que
también tienen un Fluchos para ellas. El gran objetivo de Fluchos es liderar la
categoria de calzado comodo para sus consumidores, personas de a partir
de 50 afios, a las que no les gustan demasiado los cambios.

CREAR

“Las cosas como son” es el concepto que sujeta esta campana, centrada
en mostrar evidencias. Se ilustra que la cerveza tiene que estar fria, la ropa
oler a limpio, los coches tienen que tener potencia, los regalos sorpresa... y
el calzado tiene que ser comodo.

CRECER
Informacion no disponible.
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